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证券代码：300498                                                                      证券简称：温氏股份 

债券代码：123107                                                                      债券简称：温氏转债 

温氏食品集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                                                            编号：202404 

投资者关系活动类

别 

Ã现场调研            R电话会议 

Ã业绩说明会          Ã路演活动 

Ã券商策略会          Ã其他活动 

参与单位名称及人

员姓名 

2024 年 4 月 28 日晚上 7：30-9：00，公司组织 2023 年年报及 2024 年一季报业绩解

读电话会议（线上），会议由中信证券、长江证券、广发证券、天风证券、中金公

司、中泰证券、国盛证券、华创证券、招商证券、开源证券、海通证券、华泰证券、

兴业证券、国海证券、国联证券、方正证券、华安证券和国投证券等 18 家券商联合

举办。景顺长城基金、广发基金、银华基金、中欧基金、富国基金、Balyasny Asset、

Point72 Hong Kong 等 209 家机构共 287 位国内外投资者参与。部分名单详见附件

清单。 

重要提示：参会人员名单由组织机构提供并经整理后披露。公司无法保证所有参会 

人员及其单位名称的完整性和准确性，敬请投资者注意。 

时间 2024 年 4 月 28 日 

地点 温氏股份总部 19 楼会议室 

上市公司接待人员

姓名 

副总裁兼董事会秘书梅锦方，证券事务代表覃刚禄，投资者关系管理专员史志茹 

投资者关系活动主

要内容介绍 

一、公司生产经营情况介绍 

（一）业绩情况 

一季度，猪鸡行情有所回暖，呈现“淡季不淡”的回升状态。公司整体生产经营

超额完成目标计划，疫病防控效果较好，大生产保持稳定。公司鸡猪主业成本控制

较好，实现季度目标。 
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一季度公司归母净利润亏损约 12 亿元。分业务来看，一季度，公司养猪业务亏

损约 9 亿元。养鸡业务在低迷行情下，一季度仍实现微利。其他业务如养鸭、动保、

设备等相关和配套业务稳健运营，发展较好，合计约盈利 1 亿元。投资业务受阶段

性市场低迷行情影响，一季度浮亏约 3 亿元。总部及其他费用约 1-2 亿元。 

（二）畜禽产量 

一季度，公司累计销售肉猪（含毛猪和鲜品）718 万头，同比增加 28%；肉鸡

（含毛鸡、鲜品和熟食）2.67 亿只，其中鲜品销售 3500 万只，鲜销比例达 13%，熟

食 280 万只；肉鸭（含毛鸭和鲜品）近 1100 万只。猪、鸡、鸭销量均超额完成季度

目标。 

（三）主要产业情况 

一季度，公司畜禽大生产整体保持稳定，关键生产指标同比、环比明显好转，

各业务总体运营情况良好，企业竞争力持续增强。 

1.猪业 

一季度，公司强抓疫病防控和基础生产管理等常态化工作，疫病防控效果显著，

处于近年来最好水平，大生产整体稳定，核心生产指标持续改善。 

截至 3 月末，公司能繁母猪约 155 万头，后备母猪较为充足。公司不过分追求

种猪的数量，更多追求种猪的质量，通过努力提升母猪群体的各项生产指标，持续提

升竞争力。3 月份，公司养猪业务 PSY 已提升至 23 左右；猪苗生产成本约 370 元/

头；肉猪上市率 92%。 

一季度，公司养猪成本控制较为理想。一季度肉猪养殖综合成本降至 7.6 元/斤

左右，季度环比下降 0.5 元/斤左右。其中 3 月份肉猪养殖综合成本降至 7.4 元/斤左

右，月度环比下降 0.4 元/斤左右。成本环比下降的原因主要系疫病防控效果显著，

叠加饲料原料价格下降等因素所致。得益于公司肉猪质量较好、高价区产能布局较
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多等原因，公司产品售价一般好于同行，3 月份公司单头肉猪基本实现盈亏平衡。公

司 16 个养猪区域单位中，有 9 个已实现盈利。 

公司饲料生产成本已连续 6 个月下降，一季度环比下降近 250 元/吨。考虑到畜

禽生长周期和成本的滞后性，后续将逐步体现在成本上。 

公司 2024 年肉猪（含毛猪和鲜品）销售奋斗目标为 3000-3300 万头，相比 2023

年增加 400-700 万头。为满足未来出栏规划，一季度公司多措并举增加肉猪养殖资

源。截至目前，公司肉猪有效饲养能力已提升至 3500 万头以上。 

未来一段时间，养猪行业可能总体处于弱平衡、低盈利状态，公司将更加注重成

本控制，以保证盈利为首要考虑因素，实现企业高质量发展。 

2.禽业 

一季度，公司肉鸡生产继续保持高水平稳定状态，肉鸡养殖上市率保持在 94%-

95%；料肉比约 2.83。 

公司养鸡成本稳中有降，一季度毛鸡出栏完全成本降至 6.4 元/斤左右，其中 3

月份已降至 6.3 元/斤左右。得益于公司较为优异的成本控制水平，在春节后鸡价低

迷的极限竞争环境下，公司养禽业务仍实现盈利。 

公司稳步推进禽业转型升级，丰富品种和产品形态，逐步拓宽业务范围，提升成

长空间。一季度，公司鲜品屠宰、预制菜（熟食）、毛鸽等业务均实现盈利。 


