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证券代码：300498                                                                      证券简称：温氏股份 

债券代码：123107                                                                      债券简称：温氏转债 

温氏食品集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                                                            编号：202403 

投资者关系活动类

别 

现场调研            电话会议 

业绩说明会          路演活动 

 券商策略会         其他活动 

参与单位名称及人

员姓名 

活动为广发证券“聚焦新质力”2024年春季资本论坛暨上市公司交流会，连续组织

4 场交流，含 1 场一对多小范围交流和 3 场一对一交流。广发证券、泰康资管、易

方达基金、银华基金、泓澄投资等 36 家机构共 50位机构投资者参与。部分名单详

见附件清单。 

重要提示：参会人员名单由组织券商提供并经整理后展示。因会议安排紧张，无法

完整记录所有参会人员姓名及单位名称。公司无法保证参会人员及其单位名称的完

整性和准确性，请投资者注意。 

时间 2024 年 3 月 7 日 

地点 广州 

上市公司接待人员

姓名 

证券事务代表覃刚禄，投资者关系管理专员史志茹 

投资者关系活动主

要内容介绍 

一、Q&A 

（一）养猪业务 

1.请问公司 2 月份肉猪养殖综合成本为多少？区域单位养殖成本差距如何？ 

答：受销售天数较少等原因，2 月份公司销售肉猪约 192 万头（含毛猪和鲜品），

比 1 月份减少 72 万头，环比减少约 27%。尽管肉猪销售量减少，固定成本和费用分

摊有所增加，但受益于疫病防控效果较好、大生产较为稳定、生产成绩稳步提升等原

因，公司 2 月份成本较 1 月份仍处于下降趋势，2月份公司肉猪养殖综合成本约 7.8

元/斤。 
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近一年来，公司 16 个养猪区域单位之间成本差距逐渐缩小，2 月份肉猪养殖综

合成本控制在 8 元/斤以下的单位已达 11 个。 

2.请问公司现在能繁母猪数量为多少？请问 2024 年能繁母猪数量目标为多少？ 

答：截至 2 月末，公司能繁母猪数量约 155 万头，与 1 月份基本保持稳定。公

司初步计划 2024 年末能繁母猪数量在 2023 年底存量的基础上再增加 5-10 万头。 

生产成绩提升带来的肉猪出栏量提升是非常可观的。目前公司不会过分追求能

繁母猪的数量，转而将工作重心聚焦于种猪结构优化和提升种猪质量上来，进而努

力实现出栏量增量目标。 

3.请问公司 1-2月份北方区域疫病情况如何？ 

答：去年以来，公司对北方区域单位养猪场硬件设施进行升级改造，增加空气过

滤系统等设备设施。同时，公司在入冬之前已将所需物资提前备足，全方位做好疫病

防控。公司全体干部员工保生产促稳定信心增强。 

整体来说，今年 1-2 月份，公司北方区域养猪单位疫病防控效果是近几年同期

表现最好的一年，大生产保持稳定，相比 2023年大幅改善。 

4.请问公司目前生猪屠宰业务产能为多少？ 

答：近几年，公司积极布局探索生猪屠宰业务。截至目前，公司共有 4 个生猪

屠宰项目已投入运营，合计年屠宰产能约 400 万头。另外，公司还有 3 个生猪屠宰

在建项目，合计年屠宰产能约 300 万头。 

5.请问公司如何看待近期《生猪产能调控实施方案》修订对行业存栏量的影响，公司

将如何应对？ 

答：近期农业农村部发布《生猪产能调控实施方案（2024 年修订）》，将全国

能繁母猪正常保有量目标从 4100 万头调整为 3900 万头，将能繁母猪存栏量正常波

动（绿色区域）下限从正常保有量的 95%调整至 92%，可谓非常及时。近两年生猪

生产效率持续提升，原方案设定的能繁母猪正常保有量和波动范围等措施，已不能
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很好适应新形势下的生猪稳产保供工作。在当前环境下进行动态调整，是合适且及

时的。 

对行业而言，全国能繁母猪保有量下调主要起到指引作用，让行业参与者有所

参照，有利于行业落后产能及时退出，有效防范生猪产能大幅波动。 

目前来看，行业产能去化以自主调控、市场博弈为主。对公司而言，公司将积极

努力做好基础生产管理，进一步提升生产成绩，保障大生产稳定。 

（二）养鸡业务 

1.请问公司 2 月份毛鸡出栏完全成本为多少？ 

答：2 月份公司共销售肉鸡 6970 万只（含毛鸡、鲜品和熟食），比 1 月份减少

3019 万只，环比减少约 30%，主要系 2 月份销售天数有所减少且适逢春节消费转入

淡季所致。 

公司肉鸡生产成绩持续保持高水平状态，2 月份毛鸡出栏完全成本约 6.5 元/斤。 

2.请问公司未来养鸡业务如何规划？总体发展策略为什么？ 

答：（1）出栏规划 

目前公司在黄羽肉鸡行业中的市占率较高，成本在行业中处于领先地位。在保

持行业竞争力的前提下，公司希望肉鸡产品销售实现稳定增长，进一步巩固行业龙

头地位。 

公司计划 2024 年肉鸡（含毛鸡、鲜品和熟食）销售奋斗目标为同比增长 5%-

10%。其中，毛鸡部分规模较为稳定，主要增加适合屠宰品种的产量。当然，公司也

会综合考虑市场消费需求、公司市场竞争力等因素，动态调整相关目标。 

（2）发展策略 

现阶段，我国肉鸡市场已形成白羽肉鸡、黄羽肉鸡、肉杂鸡三足鼎立的态势。根

据农业农村部和中国畜牧业协会数据，2023 年我国肉鸡总出栏约 130 亿只，其中白



 

4 

羽肉鸡约 72 亿只，黄羽肉鸡约 36 亿只，肉杂鸡（小型白羽肉鸡，如 817/818 等）约

22 亿只。 

公司养鸡业务总体发展策略是丰富肉鸡品种，稳步增加出栏量。公司现已布局

白羽肉鸡和肉杂鸡业务，当前已初具规模。2023 年全年，公司白羽肉鸡产量约 2200

万只，较 2022 年约增长 23%。 

公司将稳步推进禽业转型升级，丰富品种和产品形态，拓宽业务范围，提升成长

空间，进一步夯实公司养鸡业务在市场中的竞争力。 

（三）鸡猪综合 

1.请问公司前期披露的鸡猪成本目标，是否已考虑饲料成本的变化？ 

答：公司年初制定 2024 年全年平均肉猪养殖综合成本奋斗目标为 7.5-7.8 元/斤，

全年毛鸡出栏完全成本为 6.6-6.8 元/斤，以上目标均以 2023年底饲料原料价格不变

为基础而制定的。若饲料原料价格下降，公司畜禽养殖成本及目标也会相应降低。 

2.请问公司在饲料方面有哪些降低成本的手段？ 

答：目前公司核心的饲料降本手段主要集中在以下几个方面： 

一是技术端和采购端的密切联动，加大优势原料的采购和使用，灵活调整配方

结构，用性价比高的原料制造高质量的饲料成品，平衡好生产效益和经济效益； 

二是充分利用饲料原料数据库优势，精准评估动物的营养需要量，设置适宜的

配方营养水平，做到发挥性能但不浪费，如低蛋白多氨基酸平衡日粮技术等。2023

年，公司猪料中豆粕使用比例低至 3%； 

三是技术端与养殖端联动，落实精准饲喂。精准的饲料需要配合精准的饲喂，两

者配合好可以大幅提升生产效率，降低料肉比，进而实现成本的整体下降。 

（四）其他方面 

1.请问公司 2 月末资金情况？ 
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答：目前公司资金储备较为充足。2 月末，公司各类可用资金超 100 亿元，其中

非受限资金超 80 亿元。目前公司全部精力集中于基础生产经营和管理上，未因资金

问题影响公司正常的生产经营节奏。 

2.关注到公司“存贷双高”，请问主要是什么原因？ 

答：公司“存贷双高”，主要是业务需要，这也是行业的特点。 

当前鸡猪价格低迷，行业不确定性增大，需要提前储备充足的资金，用以应对可

能出现的各类低迷行情，保障公司安全平稳运行。暂时闲置的资金阶段性用作现金

管理，可以弥补部分贷款的利息成本。 

3.关注到公司在开展从严治企等相关工作，请简要介绍。 

答：2020 年，公司首次将“从严治企”作为企业年度工作主线深入推进，第一

阶段主要以反腐倡廉等作为首要任务。专项行动开展三年来，干部员工精神面貌焕

然一新，公司内部已形成了风清气正的良好氛围。 

2024 年年初，为促使全体干部员工时刻保持紧迫感和自驱力，公司提出“从严

治企”第二阶段工作的新内涵和新要求。除巩固第一阶段的成效外，第二阶段主要聚

焦“勤干、善干、实干”，致力于打造一支思想硬、能力强、业绩好的拼搏队伍，推

动企业高质量发展。 

说明 

为节约篇幅，本记录表未列出部分与前期投资者活动重复的问题和回复，并去掉了 

不同场次重复的问题和回复。如有需要，请自行查阅公司在巨潮资讯网披露的往期 

投资者关系活动记录表。 

本次投资者交流活动未涉及应披露重大信息。 

附件清单（如有） 详见附件 

日期 2024 年 3 月 10 日 



 


